Imajuéi u vidu realno stanje ali i potrebne ukupne titkst ponude naSe OpsStine, svega 5to je
Turisticka organizacija Herceg Novi uradila na planu spdevga zakonske regulative i ukupnih
propagandnih djelatnosti u kratkom periodu od sysgjvanja u pripremi za proslogodiSnju
turisticku sezonu ali i kasnije, kao i ukupne potencijalvere sredstava za promociju turégee
ponude na nivou OpsStine, Turika organizacija Herceg Novi donosii

PROGRAM RADA
TURISTICKE ORGANIZACIJE HERCEG NOVI ZA 2006.god.

IZDAVA CKA DJELATNOST:

1. Sprovdenje ukupne marketinske akcije, priprema i izdawan;
Kataloga hotelskog smjeStajaza podrdje Opstine Herceg Novi (puni kolor, format A4, fini
kunsdruk papir, plastificirano, tiraz oko 20000mperaka).

ROMart 2006.

2. Sprovdenje marketinSke akcije, priprema i izdavakgaloga
davaoca usluga smjeStaja u privatnim doménstvima — sa pregledom registrovanih
turistickin agencija — (puni kolor, format A4, kunsdruk paplastificirane korice, tiraz oko
30000 primjeraka).

ROK: mart 2006.
3.Reprint prve serije od 6 turisti¢kin plakata (svaki motiv u po 1000.
komada.

ROK: mart 2006.



4. Priprema i izdavanjove serije od ukupno 7 turistékih plakata
(fini kunsdruk papir, puni kolor, tiraz 7 x 200@mada.

ROK: mart 2006.
5. Zavrsiti projekat i pripreme za izdavakjedi¢a Crnogorskog
primorja i Cetinja u saradnji sa IRD Budva. (puni kolor, fini kunsdmepir, format 13x22,).
ROK: mart 2006
6. Izrada projekta, kostphnje projektne dokumentacije, kéna
realizacija projekt@nimanja sirovog materijala za izradu TV spotai turisti ¢kog filma o

turistickoj ponudi Opstine Herceg Novi — u saradnji sa IRRiva.
ROK: maj 2006.
7. 1zrada-Stampanjascikle (mape-foldera)Turisticke organizacije
Opstine Herceg Novi.
ROK: mart 2006
8. Izrada turistikog suvenira (u saradnji sa ALU Cetinje)

ROK: april 2006.

9. lIzrada in@rie-redizajniranenini mape.
ROK: maj 2006.
10. Izrada-Stamje informativno-propagandnih materijala za
manifestacije na podéu opstine Herceg Novi koje pod&tii sponzoriSe Turistka organizacija
Herceg Novi

ROK: jan-dec 2006.

11. 1zrada-Stamje turisttkog kalendara 2007.god

Rok: decembar 2006



PROMOCIJA-PREZENTACIJA TURISTIKE PONUDE OPSTINE
NA SAJIMOVIMA TURIZMA U ZEMLJI I INOSTRANSTVU

12. U toku 2006. godine Turigkia organizacija Herceg Nove
prezentovati ukupnu turigku ponudu Opstine Herceg Novi na slijénie sajmovima turizma
u zemlji i inostranstvu:

- Budva (1. -3. mart 2006.)

- Sarajevo (22. - 25. mart 2006.)
- Ljubljana (23.-26.mart2006.)
- Beograd (29. - 22. april 2006.)
- Banja Luka (11.-14. maj2006.)

- Zenica (16. - 19. maja 2006.)
- Mostar (25. - 27. maja 2006.)
- Skopje

- Novi Sad (12. - 15. oktobra 2006.)

13. Zakup wkinih bilborda u svim \@m gradovima Slovenije, BiH,
Makedonije i R. Srbije.

ROK: mart 2006

14. Posredmpiatem, slanjem propagandnih materijala vezaniheZa n
Opstinu preko Turistke organizacije Crne Gore, prezentéao nasu ukupnu turigkiu
ponudu i na nekolikeajmova turizma u Evropi (Brisel 9.-13. februar 2006, Prag 23.-26.
februar 2006, Nurnberg 25. februar — 05. mart 2@@8lin 8.-12. mart 2006, Moskva 22.-25.
mart 2006, i ponovo Moskva 11.-14. maj 2006.)

15. KampangapoboljSanju popularnosti Herceg Novog kao tigkst
destinacije u elektronskim medijima kroz zakupesdenih termina.

ROK: mart-avgust 2006.



INFORMATIVNA DJELATNOST:

16. Otvaran@sposobljavanje za radformativnih punktova na
graniénim prelazima Debeli Brijeg i Sitnica u saradnji sa Turéstdm organizacijom Crne
Gore.

ROK: jun 2006.
17. Otvaranjenontaznih-pokretnih informativnih punktova na Trgu
Nikole burkovi¢a u Herceg Novom i na SetaliStu Pet Danica u Igalu.

ROK: jun 2006

18. Aktiviratodicku sluzbu, sa zainteresovanim-registrovanim
agencijama za taj vid djelatnosti, uz koordinasguwlasnicima-korisnicima zdajnih lokaliteta
(posebno twtave i stari grad)

ROK: februar-mart 2006.

SARADNJA:

19. Nastaviti i dosada dobsaradnju sa svim turistickim
organizacijama, kako prilikom odrdenih turisttko-propagandnih manifestacija i akcija, tako i
u izdava@ko-propagandnoj djelatnosti i drugim prilikama.

20. Inicirati razne vidoveegionalne saradnjeponajprije sa turistkim
organizacijama Trebinja i Dubrovnika, ali i Sirespbno sa gradovima prijateljima iz zemlje i
inostranstva. (Barletta, Levanger, Kranj, Novo Maddrugi).

21. | dalje saxtivati sa svim subjektima turigiie ponude naSe OpsStine, a
sve u cilju Sto bolje prezentacije ukupne tuklgti ponude.



ISTRAZIVANJE TRZISTA:

22. | ove godine kao i proteklin 40 godina kutduristcke sezone uraditi
Anketu turista na podrdju Opstine Herceg Novi.

ROK: oktobar 2006. godine

TURISTICKO-PROPAGANDNE MANIFESTACIJE:

23. Podsticanje i sponzorstvo manifestacijaadrygju OpStine Herceg
Novi.

ROK: jan-dec 2006.

24. Sponzorstvo tradicionalne i popularne aktija nam grad bude
liepsi — grad cvijeta 2006.”

ROK: maj - avgust 2006. godine
25. Na osnovu rezultata Ankete turista 200§aoizovati i akcijuGosti
biraju najbolje 2006. (u kategorijama: najbolji hotel, najbolja plazakilipaliSte, najbolje
turisticko mjesto, najbolji hotelski restoran, najboljitean, najbolji turistiki radnici....)

ROK: decembar 2006.

KAPITALNE INVESTICIJE:

26. Izradaristi ¢ke signalizacijena teritoriji OpStine Herceg Novi.

ROK: maj 2006.



27. 1znalajgeadekvatnog prostora za rad i funkcionisanje skidkie
organizacije Herceg Novi.
ROK: jan-dec 2006.

OSTALE REDOVNE DJELATNOSTI:

28. Redovno pratifizi¢ki promet gostiju u toku cijele godine (dnevno-
petkom i periodino)

29. Redovno odrzavati saradnjupsadstavnicima sredstava
informisanja (TV, radio, Stampa) i u tom smislu pokusSati koltkobude u nasoj néo
organizovati boravke grupa novinara ili turoperatomasoj Opstini u cilju Sto boljeg
upoznavanja sa nasom ukupnom tutigim ponudom.

31. Redovno odrzavati, azurirati i poboljSavetb sajt Turistike
organizacije Opstine Herceg Novivw.hercegnovi.cc

32. Putem telefona, e-mail-a, web sajta, plakataka i u neposrednom
kontaktu redovno obavljati osnovnu informativnuldjeost vezanu za Sto bolju informisanost
kako turista i grdana tako i tesnika ukupne turistke ponude OpStine Herceg Novi.

33. | dalje redovno sprovoditi akcije na spré@oju zakonskih propisa
vezanih za rad privrednih subjekata u turizmu, poseod izdavaoca smjeStaja u privatnim
domainstvima, kako informativnim sredstvima tako i javtribinama.

34. | dalje pati pom@ uc¢enicima, studentima i drugim licima
snabdijevanjem podataka iz arhive Tutisti organizacije za potrebe izrade seminarskih,
diplomskih i magistarskih radova kao i raznih dhugrojekata

V.D. DIREKTORA
Bogdan Kocetanovi¢



